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Gender-Disclaimer:

Gleichberechtigung ist uns wichtig. Aus Lesbarkeitsgrinden verzichten wir dennoch auf die
verschiedenen Ansprechweisen, sei es divers, mannlich oder weiblich. Alle Formulierungen
sprechen gleichermaBen alle Geschlechter an und sind frei von jeglicher Wertung.
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#miteinanderfireinander

1. Kampagne #miteinanderfureinander

Zeitraum: Mai bis September 2024

Park am WeiBensee - ab 02.05.2024

Burgerpark — ab Juni

Mauerpark — ab Juni

Parkanlagen: Mauerpark, Burgerpark Pankow, Park am WeiBen See

Fur ein moglichst friedvolles und storungsfreies Miteinander der unterschiedlichen
Nutzerinteressen und Nutzergruppen setzen sich die Kiez- und Parklaufer ein. Dabei
sind Toleranz, Respekt und ein rucksichtsvoller Umgang unerlasslich. Durch die
Kampagne wird ihnen geholfen, gezielt Akzente zu setzen, die dem gemeinsamen
Zusammenleben dienlich sind. Wir freuen uns jedes Jahr neue Impulse zu geben und
damit auf die aktuellen Dynamiken in unserer schnelllebigen Stadt zu reagieren.

HierfGr haben wir uns fUr 2024 die Aufgabe gestellt, fur mehr RUcksicht zwischen
FuBgangern, Radfahrern und Hundehaltern untereinander zu werben. Durch die
Pandemie wurden beide Phanomene verstarkt, da sichmehr Menschen Hunde oder
Fahrrader zugelegt haben, die nun auch den Nutzungsdruck im o6ffentlichen Raum
erhohen. Mit der temporaren Beschilderung moéchten wir als Alternative zu
klassischen Verbotsschildern, an die die Parkbesucher sich bereits gewdhnt haben
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und die sie daher oft gar nicht mehr wahrnehmen, fur Hingucker sorgen, die auffallen.

1.1, Hunde

Ausgehend von der vom Parkmanagements und den Parklaufern identifizierten
Herausforderungen werden Nutzungskonflikte aufgegriffen, die sich angesammelt Gber
das Jahr sehr haufen. Die Parklaufer sind in vielen Gesprachen mit Passanten taglich
damit beschaftigt, auf bestehende Regeln in ihrer Umgebung didaktisch padagogisch
hinzuweisen. Besonders haufig muss dies bezuglich der Leinenpflicht geschehen. Mit
gutem Grund ist die Leinenpflicht im Grunanlagengesetz verankert, da freilaufende
Hunde eine Gefahrenquelle darstellen. Sie verschrecken kleine Kinder, buddeln
Stolperfallen, schadigen die Natur, gefahrden sich und andere menschliche und nicht
menschliche Wesen.

Die Hundehalter lieben ihre Hunde, aber gefahrden durch Uberzeugungen wie: ,Der tut
nix* andere Parkbesucher. Um sich gezielt an die Hundehalter zu wenden, die ihre
Hunde unerlaubterweise freilaufen lassen, soll die Kampagne neue Grundlagen
bilden, diesem Verhalten entgegenzuwirken. Dabei wird vor allem auf bekannte und
weniger bekannte Konsequenzen fur Mitmenschen und Natur durch freilaufende
Hunde aufmerksam gemacht.  Aufgegriffen  werden  dabei  klassische
Argumentationsschemata von Hundehaltern, die sich rechtfertigen und deren Spruche
spielerisch ad absurdum gefuhrt. Die Plakate dienen dabei als moglich
Gefahrdungswarnung, sowie als Hinweise zu einem gemeinwohlorientierten
Verhalten.

Parklubergreifend:

Lauft bei euch?! Anleinenist |
#miteinanderfireinander

#miteinanderfireinander
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Leine fragen statt
Grube graben

#miteinanderfireinander

| Anleinen
stattweinen|

#miteinanderfireinander

Ol ecruin

besser fur ALLE |Beschiss

#miteinanderfireinander

#miteinanderfiireinander
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Nur im Park am WeiBBen See:

imPark
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Nur im Mauerpark:

#miteinanderfireinander

1.2. Fahrrad/E-Scooter

Ein  weiteres  Gefahrdungspotenzial geht verstarkt von  zweiradrigen
Fortbewegungsmitteln aus. Der Nutzungsdruck ist in den letzten Jahren auf den
StraBen gestiegen und (E-)Fahrrader werden ein immer groBerer Anteil. Ein Trend, den
wir sehr begruBen, der jedoch auch Konsequenzen nach sich zieht. Gerade mit der
Umstellung auf mehr E-Mobilitat bei Fahrradern und Rollern kommt mehr Tempo in
Bereiche, wo sonst FuBganger unterwegs sind. Wir werben mit der Kampagne fur ein
rucksichtsvolles Miteinander unterschiedlicher Nutzungsinteressen.

Nur im Burgerpark & Park am WeiBBen See:

lieber schieben

#miteinanderfireinander
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wir miissen |
draussenbleiben

T #miteinanderfiireinander

Nur im Mauerpark (Reverse-Graffiti):

Rucksicht
@ beim Radeln
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1.3. Die ldee hinter der Kampagne

Das Konzept hinter der temporaren Beschilderung ist es, die Aufmerksamkeit der
Parkbesucher durch humorvolle, provozierende Motive und Sprlche einzufangen.
Klassische Verbotsschilder hangen oft schon lange an derselben Stelle und haben
als offizielle Warnhinweise einen gleichbleibenden Stil. Dies fuhrt dazu, dass Schilder
kaum oder gar nicht mehr wahrgenommen werden, da das Auge sich schon an die
Zugehdrigkeit des Schildes in die Szenerie gewohnt hat und dadurch die eigentliche
Botschaft nicht mehr durchgelesen und aufgenommen wird.
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Diesem Effekt soll aktiv entgegengewirkt werden, um die von Informationsflut
ermudete Aufmerksamkeit der GroBstadter zu den geforderten Informationen uber
geltende Regeln im Park zu lenken. Deshalb wird es auch von Anfang an nur als ein
zeitlich begrenztes Projekt konzeptioniert, bei dem die Plakate von April bis September
zu sehen sind.

1.4. Nudging

Das Nudging kommt aus der Verhaltensokonomik und geht von der Annahme aus, dass
Personen nicht immer in der Lage sind, rationale Entscheidungen zu treffen. Um
Personen dazu zu bringen, sich zu ihrem eigenen Wohl auf eine bestimmte Art und
Weise zu verhalten, kdnnen sogenannte Nudges (zu Deutsch: Stups, Schubs) eingesetzt
werden. Hierbei wird nicht etwa auf Verbote oder Gebote zuruckgegriffen, sondern es
werden Anreize geschaffen, die die Entscheidungen der angestupsten Person
beeinflussen.

Klassische Beispiele eines Nudges fur gesunden Konsum sind etwa die Warnbilder auf
Zigarettenpackungen oder das Positionieren von Obst auf Augenhdhe in der Cafeteria.
In der Politik spricht man bei Nudging von sogenanntem libertarem Paternalismus. Es
wird in die Freiheit der Menschen nicht durch Verbote eingegriffen, doch will man
trotzdem auf der Ebene, auf der menschliche Entscheidungen gefallt werden,
einwirken. Da Menschen nur begrenzt rational handeln, kann die
Entscheidungsarchitektur so beeinflusst werden, dass dadurch ein hoéheres
Gemeinwohl geférdert wird. Einpragsames Beispiel ist die Fliege im Pissoir, die auf
spielerische Weise Toilettengaste dazu bringen soll, den Ort sauber zu verlassen.

#miteinanderfureinander soll Besucher sanft dazu leiten, sich zum Wohle der
Mitmenschen richtig zu verhalten. Es werden auf den Transparenten und Bannern keine
Verbote ausgesprochen, sondern veranschaulicht, wie ein negatives Verhalten sich
schadlich auf das Gemeinwohl und letztendlich auf einen selbst auswirkt.

1.5. Stil

Der Piktogrammstil nimmt den klassischen Stil von Gebots- und Verbotsschildern auf,
doch interpretiert diesen auf eine humorvollere comicadaptierte Variante neu. Dies
spielt damit, auf zwei Ebenen angesprochen zu werden: Durch bekannte Piktogramm-
Schilder, deren Informationen als offiziell wahrgenommen werden, kombiniert mit
einer humorvollen Kommunikation und einem Augenzwinkern, welche die Hinweise
annehmbarer machen.

1.6. Produktion

f ﬁ . % SI? ©Think SI® UG (haftungsbeschrankt) info@think-sihoch3.com
www.think-sihoch3.com T.:0179-394 7712


mailto:info@think-sihoch3.com

Wir arbeiten nicht mit Schildern, sondern mit Plakaten unterschiedlicher GréBe. Diese
kénnen flexibler genutzt werden, sind temporar anzubringen und passen sich in ihre
Umgebung ein, ohne dabei unterzugehen. Zudem soll mit unterschiedlichen Techniken
gespielt werden, sodass im Mauerpark auch Reverse Graffiti zum Einsatz kommen
wird.

Bei der Produktion der Plakate wird auf Nachhaltigkeit gesetzt. So wird beim
recyclebaren Bannermaterial bspw. auf umweltschadliche Materialien wie PVC
verzichtet. Auch ist die Form des Reverse Graffiti ansprechend, da dabei keine
Farbstoffe genutzt werden, sondernlediglich mit einem Hochdruckreiniger innerhalb
der vorgegebenen Schablonen der Untergrund geputzt wird und somit das Motiv so
an den Stellen hervorsticht. Die BannergroBenvariieren von 2x1m bis DIN A2. Fur die
Reverse Graffitis ist eine GroBe von 750x1000 mmyvorgesehen. Neben den Plakaten
im Park sowie dem Reverse Graffiti werden zusatzlich die Social-Media-Kanale der
Parkbetreuung Pankow und Think SI? genutzt, um die Sichtbarkeit zu erhdhen.

1.7. Plakatbefestigung

Fur eine optimale Sichtbarkeit und einen maximalen Einfluss der Kampagne
#miteinanderflreinander empfehlen wir die Befestigung der Plakate an den Parkzaunen.
Das kleine Format der Plakate ermoglicht es, sie an zahlreichen Stellen entlang der
Zaune anzubringen.

'.\ o "(r

Und wantf®mmist €

Zusatzlich  zur Plakatbefestigung an den Parkzaunen wird die Kampagne
#miteinanderflreinander durch Reverse-Graffiti auf den asphaltierten Gehwegen im
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Mauerpark erweitert. Mit einem Hochdruckreiniger werden die gleichen Motive wie auf
den Plakaten auf die Gehwege gebracht. Alternativ zum Hochdruckreiniger kann die
Grafik auch mit farbiger Spruhkreide erstellt werden.
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2. Vergangene Kampagne

Die Kampagne #miteinanderfureinander wurde schon im Stadtpark Steglitz im Jahr 2022
erfolgreich durchgefuhrt. Eine Umfrage mit Parkbesuchern konnte unsere Einschatzung
bestatigen. Die Besucher reagierten positiv auf die Skizzen und Spruchen und die
Schilder boten den Parklaufern eine bessere Grundlage zu argumentieren. Die Plakate
wurden als interessant, schon, ansprechend und zum Nachdenken anregend
bezeichnet.

Im Verlauf des Jahres wurden ein paar Schilder abgerissen oder beschadigt. Dies sind
jedoch niedrige Zahlen und wir hatten zuvor mit mehr gerechnet.

v.lnr. F. Kirste (Kunstler), I. Uhlenbruch & S. Sow (Think SI3), M. Hoppe (Parkmanager), U. Aykal (Bezirksstadtrat Steglitz-
Zehlendorf) beim Kampagnenstart am 08.06.2022
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3. Der Grafiker

Nach erfolgreichem Abschluss seines Illustrationsstudiums an
der BTK FH begann Fridtjof Kirste seine freiberufliche Karriere
als Illustrator und Grafikdesigner. Seither realisiert er nicht nur
Auftrags- arbeiten, sondern auch eine Vielzahl eigener Projekte
und engagiert sich fur Umweltschutz und eine nachhaltigere
Gesellschaft.

Jch habe mir einen detaillierten, realistischen, aber dennoch
groben Illustrationsstil angeeignet, der sich nicht an
dekorativen Designtrends orientiert, sondern in der inhaltlichen
und asthetischen Auseinandersetzung mit den Themen und
Problemstellungen beheimatet ist. Ich illustriere Uberwiegend
analog mit Bleistiften, Kugelschreibern und Aquarellfarben
und bearbeite die Bilder digital nach. Einige der aktuelleren
Grafiken bspw. bei diesem Projekt mit ThinkSIPentstehen fast
ausschlieBlich digital, allerdings sind selbst hier analoge
Bleistiftskizzen dieGrundlage aller Entwurfe.”

4. Parkmanagement

Durch ihre Arbeit als Parkmanagerin der Think SI3  fur
Pankow ist Varvara Borodkina sowohl mit den Problemen
im Mauerpark, Park am WeiBensee, Burgerpark und
Schlosspark vertraut. Dieses Projekt ist Teil eines umfassenden
Aktionsplans, um in den von ihr und ihren Parklaufern betreuten
Grunanlagen ein moglichst friedvolles und stoérungsfreies
Miteinander der unterschiedlichen Nutzerinteressen zu
schaffen.

Parkmanagerin Varvara Borodkina
varvara@think-sihoch3.com
Tel: +49 163 9735286
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5. Think SI?

Think SI3 ist ein dynamisches Unternehmen, das sich auf die Entwicklung neuer Ansatze
zur Pravention und Gewahrleistung der Sicherheit im 6ffentlichen Raum spezialisiert
hat. Unser Ziel ist es, die stadtische Umgebung sicherer und lebenswerter zu gestalten
und so zum gesellschaftlichen Zusammenhalt beizutragen.

Unsere Firma stellt aktuell auch das Parkmanagement in den Bezirken Charlottenburg-
Wilmersdorf, Reinickendorf, Steglitz-Zehlendorf und Lichtenberg. Die Parkmanager
sind jeweils fur ein bestimmtes Gebiet und die dort arbeitenden Parklaufer-Teams
zustandig, koordinieren deren Arbeit vor Ort partizipativ und integrativ. Sie analysieren
die jeweiligen Problemlagen und entwickeln Léosungsansatze fur die spezifischen
Bedarfe und Situationen. Dafur arbeiten sie mit allen den jeweiligen Ort betreffenden
Akteuren zusammen und passen die Losungskonzepte fortwahrend an die sich
verandernden Umstande und Probleme an.

Jeweils in Abstimmung mit dem auftraggebenden StraBen- und Grunflachen- oder
Bezirksamt betreiben die Parkmanager Offentlichkeitsarbeit und Sozialbildung und
setzen eigene Projekte um. Unsere Parkmanager sind zeitweise vor Ort und sonst
telefonisch fur alle Interessierten zu erreichen. Sie nehmen Ruckmeldungen, Hinweise
und Fragen zu aktuellen Geschehnissen, aber auch zum Projekt Parklaufer in Berliner
Grunanlagen gern entgegen. In unregelmagigen Abstanden fuhren wir Umfragen unter
den Parkbesuchern durch, um mehr Uber ihre Beschwerden, Wdunsche und
Anregungen zu erfahren und unsere Arbeit zu evaluieren.

Seit Sommer 2023 koordiniert Think SI® die Parklaufer im Mauerpark, Falkplatz, Park am
WeiBensee, Burgerpark und Schlosspark, um gemeinsam mit ihnen die Schutzgebiete
zu sichern, Konflikte zu moderieren und einen sicheren und sozialen Umgang der
Besucher miteinander zu férdern. Nach einer Phase der Analyse und Etablierung, lenkt
das Parkmanagement nun verstarkt den Fokus auf unterschiedliche Lésungsansatze
fur aktuelle Problemlagen.
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